[image: image1.png]



СОБРАНИЕ ДЕПУТАТОВ РАМЕШКОВСКОГО РАЙОНА

ТВЕРСКОЙ ОБЛАСТИ
_________________________________________________________________________________________________

Р Е Ш Е Н И Е
п. Рамешки

от “03” сентября  2014  года







№ 317
Об утверждении Положения о порядке размещения объектов наружной рекламы, информации, установке и эксплуатации рекламных конструкций в Рамешковском районе
В соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", Федеральным законом от 06.10.2003 N 131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации" и на основании Устава муниципального образования "Рамешковский район" Тверской области Собрание депутатов Рамешковского района решило:

Р Е Ш И Л О:

1. Утвердить Положение о порядке размещения объектов наружной рекламы, информации, установке и эксплуатации рекламных конструкций в Рамешковском районе (прилагается).

2. Опубликовать настоящее решение в районной газете «Родная земля» и разместить на официальном интернет-сайте Рамешковского района www.rameshki.ru.
3. Настоящее решение вступает в силу со дня его официального опубликования.
Глава Рамешковского района 





 И.А. Павлов

Приложение

 к Решению Собрания депутатов Рамешковского района 
от 03.09. 2014 г № 317
Положение 
о порядке размещения объектов наружной рекламы, 
информации, установке и эксплуатации рекламных конструкций 
в Рамешковском районе

1. Общие положения
1.1. Настоящее Положение о порядке размещения объектов наружной рекламы, информации, установке и эксплуатации рекламных конструкций в Рамешковском районе (далее - Положение), принято в целях определения порядка установки рекламных конструкций, выделения мест под возведение конструкций для рекламы, соблюдения техники безопасности при возведении и эксплуатации рекламных конструкций, а также недопущения размещений несанкционированной рекламы на стенах домов и на столбах электроосвещения на территории муниципального образования "Рамешковский район" Тверской области.

1.2. Положение разработано на основании Федерального закона РФ от 06.10.2003 года №131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", Федерального закона РФ от 13.03.2006 года № 38-ФЗ "О рекламе", требований ГОСТ  Р 52044-2003 «Государственный стандарт Российской Федерации. Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения",  Федерального закона от 08.11.2007 г. № 257-ФЗ "Об автомобильных дорогах и о дорожной деятельности в Российской Федерации и о внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской Федерации", с учетом положений Градостроительного кодекса РФ, иных законодательных и нормативных актов РФ, Постановления Правительства Тверской области от 06.08.2013 № 367-пп «Об утверждении Порядка согласования схем размещения рекламных конструкций и вносимых в них изменений», Устава муниципального образования «Рамешковский район».

1.3. Установленный Положением порядок по установке и эксплуатации рекламных конструкций действует на всей территории муниципального образования "Рамешковский район" Тверской области.

1.4. Настоящее Положение обязательно для исполнения любыми лицами, в том числе и иностранными, распространяющими наружную рекламу на объектах недвижимости, автомобильных дорогах общего пользования, находящихся в муниципальной собственности и расположенных на территории муниципального образования "Рамешковский район" Тверской области.

1.5. Настоящее Положение не распространяется на:

- политическую рекламу, в том числе предвыборную агитацию и агитацию по вопросам референдума;

- информацию, раскрытие или распространение либо доведение до потребителя которой является обязательным в соответствии с федеральным законом;

- справочно-информационные и аналитические материалы (обзоры внутреннего и внешнего рынков, результаты научных исследований и испытаний), не имеющие в качестве основной цели продвижение товара на рынке и не являющиеся социальной рекламой;
- сообщения органов государственной власти, иных государственных органов, сообщения органов местного самоуправления, сообщения муниципальных органов, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, если такие сообщения не содержат сведений рекламного характера и не являются социальной рекламой;

- вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера;

- объявления физических лиц или юридических лиц, не связанные с осуществлением предпринимательской деятельности;

- информацию о товаре, его изготовителе, об импортере или экспортере, размещенную на товаре или его упаковке;

- любые элементы оформления товара, помещенные на товаре или его упаковке и не относящиеся к другому товару;

- упоминания о товаре, средствах его индивидуализации, об изготовителе или о продавце товара, которые органично интегрированы в произведения науки, литературы или искусства и сами по себе не являются сведениями рекламного характера.

2. Понятия и определения, используемые в настоящем Положении
В настоящем положении понятия и определения используются в следующих значениях:

реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;
объект рекламирования - товар, средства индивидуализации юридического лица и (или) товара, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама;
товар - продукт деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для продажи, обмена или иного введения в оборот;
ненадлежащая реклама - реклама, не соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации;
социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства;
рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;
рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;
рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;
потребители рекламы - лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования направлена реклама;
антимонопольный орган – федеральный антимонопольный орган и его территориальные органы.
 

3. Органы, регулирующие распространение наружной рекламы
3.1. В систему органов, регулирующих размещение и распространение наружной рекламы на территории муниципального образования "Рамешковский район" Тверской области, входят:

- отдел архитектуры, строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района;

- комитет по управлению имуществом Рамешковского района;

- отделение Государственной инспекции безопасности дорожного движения Рамешковского  района УВД Тверской области.

3.2. В компетенцию отдела архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района входит:

3.2.1. Выработка и осуществление единой политики и концепции комплексного рекламного оформления района.

3.2.2. Определение мест распространения наружной рекламы.

3.2.3. Определение основных архитектурно-планировочных требований к средствам наружной рекламы, устанавливаемым на рекламных местах.

3.2.4. Согласование новых рекламных мест.

3.2.5. Рассмотрение заявок на установку рекламных конструкций.

3.2.6. Выдача разрешений на установку рекламных конструкций.

3.2.7. Учет средств наружной рекламы стабильного территориального размещения.

3.2.8. Выявление фактов самовольной установки средств наружной рекламы.

3.2.9. Передача материалов в уполномоченные органы для принятия мер административного и гражданско-правового воздействия к юридическим лицам и индивидуальным предпринимателям, не соблюдающим требований правовых актов, принятых органом местного самоуправления.

3.3. В компетенцию комитета по управлению имуществом Рамешковского  района входит:

3.3.1. Проведение торгов в соответствии с Порядком проведения торгов (конкурсов, аукционов) на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций (приложение № 1 к настоящему Положению).

3.3.2. Подготовка и заключение договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на объектах недвижимости, на автомобильных дорогах общего пользования, находящихся в муниципальной собственности и расположенных на территории муниципального образования "Рамешковский район" Тверской области.

3.4. В компетенцию отделения ГИБДД Рамешковского района УВД Тверской области входит:

3.4.1. Согласование и проверка на соответствие ГОСТу Р 52044-2003 "Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения" мест размещений рекламных конструкций на автомобильных дорогах общего пользования муниципального образования "Рамешковский район" Тверской области.

4. Рекламные конструкции
4.1. Рекламные конструкции подразделяются на следующие типы:

4.1.1. Стационарные - технические средства, которые непосредственно связаны с землей, зданиями, строениями и сооружениями и не предназначены для перемещения в период действия срока, установленного для их размещения на соответствующих рекламных местах.

4.1.2. Нестационарные (временные) - иные рекламные конструкции.

4.2. Рекламные конструкции подразделяются на следующие виды:

4.2.1. Щитовые установки - конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из каркаса, информационного поля и если это предусмотрено проектом фундамента (например, для установок сверхбольшого формата).

Примечание: по площади информационного поля одной стороны щитовые могут быть:

малого формата - до 4,5 кв. м. для одной стороны;

среднего формата - от 4,5 до 10 кв. м. для одной стороны;

большого формата - от 10 до 18 кв. м. для одной стороны;

сверхбольшого формата - более 18 кв. м. для одной стороны;

4.2.2. Объемно-пространственные конструкции - конструкции, в которых для размещения информации, кроме плоскостей, используются объемные элементы;

4.2.3. Флаговые композиции - рекламные конструкции, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ. Площадь информационного поля флага определяется площадью двух сторон его полотнища;

4.2.4. Крышные установки - объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше. Крышные установки состоят из элементов крепления, несущей части конструкции и информационной установки;

4.2.5. Настенные панно - конструкции, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений, состоящие из элементов крепления, каркаса и информационного поля;

4.2.6. Кронштейны - двусторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на опорах (на собственных опорах, опорах городского освещения, опорах контактной сети) или на зданиях. Кронштейны должны выполняться в двустороннем варианте. Площадь информационного поля кронштейна определяется общей площадью двух его сторон.

4.2.7. Транспаранты-перетяжки - состоят из устройства крепления, устройства натяжения и информационного поля. Транспаранты-перетяжки подразделяются на световые (в том числе гирлянды) и неосвещенные, изготовленные из жестких материалов и из материалов на мягкой основе.

Примечание: транспаранты-перетяжки размещаются путем устройства собственных опор. Площадь информационного поля перетяжки определяется площадью двух ее сторон;

4.2.8. Электронные экраны (электронные табло) - рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов.

Примечание: площадь информационного поля определяется габаритами светоизлучающей поверхности;

4.2.9. Маркизы - рекламные конструкции, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений. Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе.

Примечание: площадь информационного поля маркизы определяется размерами нанесенного изображения;

4.2.10. Выносные щитовые конструкции (штендеры) - нестационарные рекламные конструкции, размещаемые предприятиями в часы их работы.

4.3. Допускается размещение иных рекламных конструкций, отвечающих требованиям настоящего Положения.

5. Общие требования к наружной рекламе и к средствам 
стабильного ее размещения
5.1. Объекты наружной рекламы и информации, размещаемые на территории муниципального образования «Рамешковский район» Тверской области, не должны нарушать единого архитектурно-художественного облика улиц, площадей, зданий и сооружений, должны гармонично вписываться в элементы архитектуры, внешнего благоустройства территории, а также элементы озеленения и цветочного оформления населенных пунктов.

5.2. Яркость элементов изображения наружной рекламы при внутреннем и внешнем освещении не должна превышать фотометрические характеристики дорожных знаков по ГОСТу Р 52290-2004.

5.3. Наружная реклама не должна:

- вызывать ослепление участников движения светом, в том числе отраженным;

- ограничивать видимость, мешать восприятию водителем дорожной обстановки или эксплуатации транспортного средства;

- иметь сходство (по внешнему виду, изображению или звуковому эффекту) с техническими средствами организации дорожного движения и специальными сигналами, а также создавать впечатление нахождения на дороге транспортного средства, пешехода или какого-либо объекта;

- издавать звуки, которые могут быть услышаны в пределах автомобильной дороги лицами с нормальным слухом.

5.4. Рекламная конструкция и ее территориальное размещение должны соответствовать требованиям действующего законодательства РФ.

5.5. Конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т.п.) должны быть закрыты декоративными элементами.

5.6. Не допускается повреждение сооружений при креплении к ним средств размещения рекламы, а также снижение их прочности и устойчивости.

5.7. В средствах наружной рекламы используют осветительные приборы промышленного изготовления, обеспечивающие требования электро- и пожаробезопасности. Осветительные приборы и устройства, подключаемые к электросети должны соответствовать требованиям Правил устройства электроустановок, а их эксплуатация- требованиям Правил эксплуатации электроустановок потребителей и Правил техники безопасности при эксплуатации электроустановок.

5.8. При внутреннем или наружном освещении рекламы осветительные приборы и устройства должны быть установлены таким образом, чтобы исключить прямое попадание световых лучей на проезжую часть.

5.9. Крепление осветительных приборов и устройств должно обеспечивать их надежное соединение с опорной частью конструкции и выдерживать нормативные ветровую, снеговую и вибрационную нагрузки.

5.10. Средство наружной рекламы должно иметь маркировку с указанием рекламораспространителя и номера его телефона. Маркировка должна быть размещена под информационным полем. Размер текста должен позволять его прочтение с ближайшей полосы движения транспортных средств.

5.11. Наружная реклама должна соответствовать общим требованиям к рекламе, установленным Федеральным законом "О рекламе", ГОСТом Р 52044-2003 "Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения".

5.12. Определение потенциальных рекламных мест может производиться как по инициативе отдела архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района, так и лиц, желающих установить рекламную конструкцию на объектах недвижимости на автомобильных дорогах общего пользования, находящихся в муниципальной собственности и расположенных на территории муниципального образования "Рамешковский район" Тверской области.

5.13. Информация о наличии свободных рекламных мест выдается отделом архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района по письменному запросу организаций, индивидуальных предпринимателей или физических лиц в срок не более семи рабочих дней.

6. Порядок оформления и выдачи разрешения 
на размещение объектов наружной рекламы
6.1. Разрешение на размещение рекламных конструкций (далее- разрешение) выдается отделом архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района (приложение № 3 к настоящему Положению).

6.2. Для получения разрешения заинтересованное лицо обращается с заявлением в администрацию Рамешковского района (приложение № 2 к настоящему Положению).

6.3. К заявлению прилагаются следующие документы, являющиеся неотъемлемой его частью:

6.3.1. Данные о заявителе - физическом лице либо данные о государственной регистрации юридического лица или государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя.
6.3.2. Подтверждение в письменной форме согласия собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, в случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование общего имущества собственников помещений в многоквартирном доме, документом, подтверждающим согласие этих собственников, является протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме.
6.3.3. Документы, характеризующие территориальное размещение, внешний вид и технические параметры рекламной конструкции.

6.4. К документам, характеризующим территориальное размещение, внешний вид и технические параметры рекламной конструкции, относятся:

6.4.1. Эскиз рекламной конструкции, привязанный к конкретному месту.
6.4.2. Компьютерный монтаж рекламного места с рекламной конструкцией.

6.5. Отдел архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района самостоятельно осуществляет согласование с уполномоченными органами, необходимое для принятия решения о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче. При этом заявитель вправе самостоятельно получить от уполномоченных органов такое согласование и представить его в отдел архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района.

6.6. Решение в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче должно быть направлено отделом архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов. Заявитель, не получивший в указанный срок от отдела архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района решения в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче, в течение трех месяцев вправе обратиться в суд или арбитражный суд с заявлением о признании бездействия соответствующего органа местного самоуправления незаконным.

6.7. В случае поступления в администрацию Рамешковского района заявления о выдаче разрешения на установку рекламной конструкции, к которому не приложены надлежащие документы, отдел архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района возвращает заявление обратившемуся лицу без рассмотрения с разъяснением законного порядка получения разрешения.

6.8. Решение об отказе в выдаче разрешения должно быть мотивировано и принято отделом архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района исключительно по следующим основаниям:

6.8.1. Несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента.
6.8.2. Несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте схеме территориального планирования или генеральному плану.
6.8.3.Нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта.
6.8.4. Нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки района.
6.8.5.Нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании.
6.8.6. Нарушение требований, установленных частями 5.1-5.7 и 9.1 статьи 19 Федерального закона от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ "О рекламе".

6.9. В случае отказа отдела архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района в выдаче разрешения заявитель в течение трех месяцев со дня получения решения об отказе в выдаче разрешения вправе обратиться в суд или арбитражный суд с заявлением о признании такого решения незаконным.

6.10. Разрешение выдается отделом архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. В разрешении указываются владелец рекламной конструкции, собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, тип рекламной конструкции, площадь ее информационного поля, место установки рекламной конструкции, срок действия разрешения, орган, выдавший разрешение, номер и дата его выдачи, иные сведения.

6.11. Лицо, которому выдано разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, обязано уведомлять отдел архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении этой рекламной конструкции (сдача рекламной конструкции в аренду, внесение рекламной конструкции в качестве вклада по договору простого товарищества, заключение договора доверительного управления, иные факты).

6.12. Решение об аннулировании разрешения принимается администрацией Рамешковского района:

6.12.1. В течение одного месяца со дня направления ему владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования разрешения.
6.12.2. В течение одного месяца с момента направления ей собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции.
6.12.3. В случае, если в течение одного года со дня выдачи разрешения рекламная конструкция не установлена.
6.12.4. В случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы, социальной рекламы.
6.12.5. В случае, если разрешение выдано лицу, заключившему договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с нарушением требований, установленных частями 5.1-5.7 Федерального закона от 13.03.2006г. № 38-ФЗ "О рекламе", либо результаты аукциона или конкурса признаны недействительными в соответствии с законодательством Российской Федерации.
6.12.6. При наличии у заявителя преимущественного положения в сфере распространения наружной рекламы;

6.12.7. В иных случаях, предусмотренных федеральным законодательством о рекламе.

6.13. В случае аннулирования разрешения или признания его недействительным владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить за свой счет демонтаж рекламной конструкции в течение месяца и удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней.

6.14. При невыполнении обязанности по демонтажу рекламной конструкции администрация Рамешковского района вправе обратиться в суд или арбитражный суд с иском о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции. В случае принятия судом или арбитражным судом решения о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

6.15. При невыполнении обязанности по удалению размещенной на рекламной конструкции информации в случае аннулирования разрешения или признания его недействительным собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, осуществляет удаление этой информации за свой счет. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с удалением этой информации.

6.16. Требования настоящего раздела в части получения разрешений не распространяются на витрины, киоски, лотки, передвижные пункты торговли, уличные зонтики.

7. Порядок заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции
7.1. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляется ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором. В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции предполагается использовать общее имущество собственников помещений в многоквартирном доме, заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции возможно только при наличии согласия собственников помещений в многоквартирном доме, полученного в порядке, установленном Жилищным кодексом Российской Федерации. Заключение такого договора осуществляется лицом, уполномоченным на его заключение общим собранием собственников помещений в многоквартирном доме.

7.2. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается на срок пять лет, за исключением договора на установку и эксплуатацию временной рекламной конструкции, который может быть заключен на срок не более чем двенадцать месяцев. По окончании срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции обязательства сторон по договору прекращаются. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции осуществляется в соответствии с нормами настоящего Положения и действующего законодательства Российской Федерации.

7.3. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов (в форме аукциона или конкурса), проводимых комитетом по управлению имуществом Рамешковского района в соответствии с законодательством Российской Федерации и Порядком проведения торгов (конкурсов, аукционов) на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (приложение № 1). Форма проведения торгов (аукцион или конкурс) устанавливается комитетом по управлению имуществом Рамешковского района.

7.4. Участником торгов (в форме аукциона или конкурса) не вправе быть лицо, занимающее преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявки на участие в торгах. Если по результатам проведения аукциона или конкурса лицо приобретает преимущественное положение, данные результаты являются недействительными.

7.5. Преимущественным положением лица в сфере распространения наружной рекламы на территории Рамешковского района признается положение лица, при котором его доля в этой сфере на указанной территории превышает тридцать пять процентов. Доля лица в сфере распространения наружной рекламы определяется как отношение общей площади информационных полей рекламных конструкций разрешения, на установку которых выданы лицу и его афиллированным лицам, на соответствующей территории к общей площади информационных полей всех рекламных конструкций, разрешения на установку которых выданы на этой территории. Под информационным полем рекламной конструкции понимается часть рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы.

7.6. Документы для проведения торгов по продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции должны включать в себя план территориального размещения конструкции, требования к внешнему виду и техническим параметрам рекламной конструкции, сведения, подтверждающие соответствие территориального размещения рекламной конструкции генеральному плану, сведения об отсутствии у заявителя преимущественного положения в сфере распространения наружной рекламы, другие документы с учетом действующего законодательства о рекламе.

7.7. При определении общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения на установку которых выданы одному лицу, учитываются площади информационных полей временных рекламных конструкций. Временными рекламными конструкциями признаются рекламные конструкции, срок размещения которых обусловлен их функциональным назначением и местом установки (строительные сетки, ограждения строительных площадок, мест торговли и иных подобных мест, другие аналогичные технические средства) и составляет не более чем двенадцать месяцев.

7.8. Для участия в торгах (в форме аукциона или конкурса) лицо обязано представить в комитет по управлению имуществом Рамешковского района информацию об общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения на установку которых выданы этому лицу и его афиллированным лицам на территории Рамешковского района.

7.9. Торги (в форме аукциона или конкурса) на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на объектах недвижимости, находящихся в муниципальной собственности, а также в государственной собственности до ее разграничения и на которых на основании договора между комитетом по управлению имуществом Рамешковского района и владельцем рекламной конструкции установлена рекламная конструкция, проводятся за два месяца до истечения срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

7.10. В случае если к участию в торгах допущен один участник, торги признаются несостоявшимся. При соблюдении требований, установленных настоящим Положением, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, которое являлось единственным участником торгов.

7.11. За распространение наружной рекламы путем установки рекламной конструкции на объектах недвижимости, находящихся в муниципальной собственности, взимается плата, размер которой указывается в договоре на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключаемом рекламораспространителем с комитетом по управлению имуществом Рамешковского района.

7.12. Размер платы по договорам на установку и эксплуатацию рекламных конструкций устанавливается по результатам торгов, при этом стартовая цена определяется по результатам рыночной оценки, проведенной независимым оценщиком.

Размер платы по договорам на установку и эксплуатацию рекламных конструкций может изменяться не чаще одного раза в год. При изменении размеров платы по действующему договору комитет по управлению имуществом Рамешковского района обязан уведомить об этом контрагента по договору не менее чем за месяц до введения указанных изменений в действие.

7.13. Установленная рекламная конструкция принимается создаваемой постановлением главы администрации Рамешковского района комиссией по приемке в эксплуатацию рекламной конструкции, проект постановления главы администрации района готовит заведующий отделом архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района. В случае установления рекламной конструкции с отклонениями от требований проекта или технических условий, выданных согласующими организациями, комиссия вправе предъявить требования по устранению рекламораспространителем этих отклонений в двухнедельный срок.

Доказательством выполнения данной обязанности считается надлежаще оформленный акт сдачи-приемки рекламной конструкции. Акт сдачи-приемки рекламной конструкции подписывается всеми членами комиссии и представителем рекламораспространителя. При невыполнении такого условия рекламное место считается свободным, а договор на распространение наружной рекламы незаключенным.

7.14. На период действия договора владелец рекламной конструкции имеет право беспрепятственного доступа к недвижимому имуществу, к которому присоединяется рекламная конструкция, и пользования этим имуществом для целей, связанных с осуществлением прав владельца рекламной конструкции, в том числе с ее эксплуатацией, техническим обслуживанием и демонтажом.

8. Социальная реклама

8.1. Рекламодателями социальной рекламы могут выступать физические лица, юридические лица, органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления.

8.2. Органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, осуществляют закупки работ, услуг на производство и распространение социальной рекламы в соответствии с законодательством Российской Федерации о контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд.

8.3. Заключение договора на распространение социальной рекламы является обязательным для рекламораспространителя в пределах пяти процентов годового объема распространяемой им рекламы (в том числе общего времени рекламы, распространяемой в теле- и радиопрограммах, общей рекламной площади печатного издания, общей рекламной площади рекламных конструкций). Заключение такого договора осуществляется в порядке, установленном Гражданским кодексом Российской Федерации.

8.4. В социальной рекламе не допускается упоминание о конкретных марках (моделях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаках обслуживания и об иных средствах их индивидуализации, о физических лицах и юридических лицах, за исключением упоминания об органах государственной власти, об иных государственных органах, об органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, и о спонсорах, о социально ориентированных некоммерческих организациях, соответствующих требованиям, установленным настоящей статьей, а также о физических лицах, оказавшихся в трудной жизненной ситуации или нуждающихся в лечении, в целях оказания им благотворительной помощи. В социальной рекламе допускается упоминание о социально ориентированных некоммерческих организациях в случаях, если содержание этой рекламы непосредственно связано с информацией о деятельности таких некоммерческих организаций, направленной на достижение благотворительных или иных общественно полезных целей.

9. Обязанности субъектов правоотношений, 
связанных с размещением рекламных конструкций
9.1. Владельцы рекламных конструкций обязаны выполнять требования и предписания администрации Рамешковского района и согласующих организаций.

9.2. Владельцы рекламных конструкций обязаны хранить оригиналы документов, подтверждающих правомерность их размещения и эксплуатации.

9.3. По окончании срока действия разрешения владелец наружной рекламы обязан демонтировать рекламную конструкцию, либо не позднее двух месяцев до истечения срока действия разрешения в порядке, установленном настоящим Положением, обратиться в администрацию Рамешковского района с заявлением о продлении срока действия разрешения на размещение рекламной конструкции.

9.4. Лицо, которому выдано разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, обязано обеспечивать в течение всего срока действия договора надлежащие условия эксплуатации, удовлетворительное техническое и эстетическое состояние рекламной конструкции.

9.5. Владелец рекламной конструкции обязан восстановить благоустройство территории после установки (демонтажа) рекламной конструкции в течение 10 суток. Демонтаж рекламных конструкций необходимо производить вместе с их фундаментом.

10. Контроль за выполнением требований 
Положения и ответственность за их нарушение
10.1. Контроль за выполнением настоящего Положения осуществляют отдел архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района, комитет по управлению имуществом Рамешковского района, отделение ГИБДД Рамешковского района УВД Тверской области в пределах своей компетенции.

Государственный контроль за соблюдением законодательства РФ о рекламе осуществляет Управление Федеральной антимонопольной службы по Тверской области.

10.2. Отдел архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района вправе:

- выносить рекламораспространителям требования об устранении нарушений настоящего Положения;

- передавать материалы в органы, уполномоченные на применение мер административной ответственности в связи с нарушением законодательства о рекламе;

- передавать материалы о нарушениях законодательства о рекламе, в том числе и настоящего Положения, в Тверское УФАС России для принятия мер, предусмотренных законодательством о рекламе.

11. Переходные положения
11.1. Настоящее Положение вводится в действие со дня официального опубликования.

11.2. Заключенные до вступления в силу настоящего Положения договоры на установку и эксплуатацию рекламной конструкции сохраняют свою силу до истечения указанных в них сроков.

11.3. К отношениям, связанным с распространением рекламы, не оговоренным в настоящем Положении, применяются нормы Федерального закона «О рекламе».

Приложение № 1

к Положению о порядке

размещения объектов наружной рекламы

и информации, установке и эксплуатации

рекламных конструкций

в Рамешковском районе
Порядок

проведения торгов (конкурсов, аукционов)

на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции 

1. Общие положения

1.1. Настоящий  Порядок  в соответствии с Федеральным законом от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе», Федеральным законом от 06 октября 2003 года № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Гражданским кодексом Российской Федерации, приказом Федеральной антимонопольной службы от 10 февраля 2010 года № 67 «О  порядке   проведения   конкурсов  или  аукционов   на   право   заключения   договоров  аренды,  договоров  безвозмездного пользования,  договоров  доверительного управления имуществом, иных  договоров , предусматривающих переход  прав  владения  и  (или) пользования в отношении государственного или муниципального имущества,  и  перечне видов имущества, в отношении которого  заключение  указанных  договоров  может осуществляться путем  проведения   торгов  в форме конкурса» (далее - Правила, утвержденные Приказом ФАС России от 10 февраля 2010 года № 67), Уставом муниципального образования «Рамешковский район» Тверской области определяет организацию  проведения   торгов   на   право   заключения   договоров   на   установку   и   эксплуатацию   рекламной   конструкции  на земельных участках, зданиях, ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности Рамешковского района.

1.2. В соответствии с действующим законодательством Российской Федерации настоящий  Порядок  определяет принципы  проведения   торгов   на   право   заключения   договоров   на   установку   и   эксплуатацию   рекламной   конструкции, условия участия в  торгах, а также  порядок  определения победителя  и   заключения  с ним соответствующего  договора  (далее -  Договор).

1.3. В соответствии со статьей 19 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе»  торги  могут проводиться как в форме  конкурса, так  и  в форме аукциона.

Выигравшем торги на аукционе признается лицо, предложившее наиболее высокую цену лота, а на конкурсе - лицо, которое по  заключению  конкурсной комиссии предложило лучшие условия.

В случае проведения торгов в форме конкурса организатором торгов утверждается конкурсная документация, которая представляет собой комплект документов, содержащий информацию о предмете конкурса  и  конкурсных условиях (критериях определения победителя  торгов).

1.4. По составу участников торги (аукционы, конкурсы) могут быть только открытыми.

1.5. Торги проводятся при наличии не менее двух участников по предмету торгов (по каждому лоту).

В случае, если к торгам допущен только один участник, торги признаются несостоявшимися. В соответствии с частью 5.7 статьи 19 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» при соблюдении требований, установленных настоящим  Порядком,  договор  заключается с лицом, которое являлось единственным участником  торгов, по начальной цене лота.

1.6. Торги на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных   конструкций  в соответствии с настоящим  Порядком  проводятся в отношении земельных участков, находящихся в муниципальной собственности Рамешковского района, а также государственная собственность на которые не разграничена на территории Рамешковского района, а также зданий, иного недвижимого имущества  находящегося в муниципальной собственности Рамешковского района.

1.7. Начальная цена договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, определяется на основании отчета независимого оценщика, составленного в соответствии с законодательством Российской Федерации об оценочной деятельности.

2. Основные понятия 

2.1. В тексте настоящего порядка применяются следующие понятия:

аукцион – форма торгов, при которой право на заключение договора на установку и   эксплуатацию   рекламной   конструкции  приобретается лицом, предложившим наиболее высокую цену за  право  на  заключение   договора   установку   и   эксплуатацию   рекламной   конструкции  на конкретном  рекламном  месте;

конкурс - форма  торгов, при которой  право  на  заключение   договора   на   установку   и   эксплуатацию   рекламной   конструкции  приобретается лицом, взявшим на себя обязательства выполнить условия конкурса (предложившее наилучшие условия исполнения условий, определенных организатором  торгов  при объявлении конкурса);

предмет торгов (аукциона, конкурса) – право на заключение договора на установку и   эксплуатацию   рекламной   конструкции;

организатор торгов – уполномоченный администрацией Рамешковского района орган на проведение торгов на   право   заключения   договора   на   установку   и   эксплуатацию   рекламной   конструкции;

претендент – юридическое лицо, физическое лицо, в том числе индивидуальный предприниматель, имеющий намерение участвовать в  торгах;

участник торгов – претендент, допущенный к участию в торгах;

победитель торгов (аукциона, конкурса) – участник торгов, который признан комиссией по  проведению   торгов   на   право   заключения   договора   на   установку   и   эксплуатацию   рекламной   конструкции  обладателем  права   на   установку   и   эксплуатацию   рекламной   конструкции;

конкурсная комиссия – постоянно действующий орган по проведению  торгов  на  право  заключения  договора  на  установку  и  эксплуатацию рекламной конструкции на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности Рамешковского района, а также земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена, на территории Рамешковского района ;

заявка – комплект документов, подготовленный претендентом в соответствии с требованиями законодательства  и  настоящего  Порядка;

шаг аукциона – величина повышения начальной цены договора;

3. Организатор торгов

3.1. Организатором торгов на право заключения договора на установку и эксплуатацию   рекламной   конструкции  на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности Рамешковского района является комитет по управлению имуществом Рамешковского района.

Организатор торгов вправе привлечь специализированную организацию для осуществления отдельных функций по обеспечению  проведения   торгов  (в том числе по подготовке и согласованию  рекламного  места). Специализированная организация осуществляет свои функции от имени организатора  торгов. 

3.2. Организатор торгов в соответствии с Гражданским кодексом Российской Федерации и Правилами, утвержденными Приказом ФАС России от 10 февраля 2010 года № 67:

1) создает постоянно действующую комиссию по проведению торгов;

2) принимает решения о проведении торгов на право заключения договора на установку   и   эксплуатацию   рекламной   конструкции, в соответствии с настоящим  Порядком  определяет их форму; 

3) осуществляет подготовку конкурсной (аукционной) документации;

4) осуществляет размещение информационного сообщения о проведении торгов (аукциона, конкурса) путем размещения его на официальном сайте администрации Рамешковского района  не менее чем за тридцать дней до  проведения   торгов;

5) принимает решение о внесении изменений в извещение о проведении торгов (аукциона, конкурса) не позднее чем за пять дней до даты окончания подачи заявок на участие в  торгах. В течение одного дня с даты принятия указанного решения такие изменения размещаются организатором торгов на официальном сайте  торгов. При этом срок подачи заявок на участие в  торгах  должен быть продлен таким образом, чтобы с даты размещения на официальном сайте  торгов  внесенных изменений в извещение о  проведении  торгов до даты окончания подачи заявок на участие в  торгах  он составлял не менее двадцати дней;

6) принимает решение об отмене торгов не позднее чем за тридцать дней до даты окончания срока подачи заявок на участие в  торгах . Извещение об отказе от  проведения   торгов размещается на официальном сайте  торгов  в течение одного дня с даты принятия решения об отказе от  проведения   торгов. В течение двух рабочих дней с даты принятия указанного решения организатор  торгов  направляет соответствующие уведомления всем заявителям;

7) принимает от претендентов заявки на участий в торгах и ведет их учет;

8) представляет конкурсной (аукционной) комиссии поступившие заявки и поступившие конверты;

9) информирует участников торгов об их результатах;

10) заключает с победителем торгов договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

11) производит расчеты с претендентами, участниками и победителем торгов;

12) запрашивает информацию и документы в целях проверки соответствия участника конкурса  или  аукциона  требованиям, установленным законодательством, у органов власти в соответствии с их компетенцией  и  иных лиц. При этом организатор  торгов  не вправе возлагать на участников  конкурса  или аукциона обязанность подтверждать соответствие данным требованиям;

13) осуществляет иные полномочия, предусмотренные действующим законодательством.

4. Конкурсная (аукционная) комиссия

4.1. Конкурсная (аукционная) комиссия (далее – Комиссия), осуществляя свои функции, в соответствии с пунктом 20 Правил, утвержденных Приказом ФАС России от 10 февраля 2010 года № 67, вправе запрашивать информацию  и  документы в целях проверки соответствия участника  конкурса  или  аукциона  требованиям, установленным законодательством, у органов власти в соответствии с их компетенцией  и  иных лиц, за исключением лиц, подавших заявку на участие в соответствующем  конкурсе  или  аукционе. При этом Комиссия не вправе возлагать на участников  конкурса  или аукциона обязанность подтверждать соответствие данным требованиям.

4.2. Комиссию возглавляет председатель, в случае отсутствия его обязанности исполняет заместитель председателя Комиссии.

4.3. Секретарь комиссии обеспечивает подготовку и проведение заседаний Комиссии, оформляет протоколы заседаний Комиссии  и  прочие документы Комиссии.

4.4. Заседания правомочны, если на них присутствуют не менее половины лиц, входящих в состав Комиссии.

4.5. Комиссия рассматривает заявки на участие в конкурсе (аукционе) на предмет соответствия требованиям, установленным конкурсной (аукционной) документацией,  и  соответствия заявителей требованиям, установленным законодательством Российской Федерации, а также осуществляет иные полномочия, предусмотренные действующим законодательством.

4.6. При равенстве голосов голос председателя Комиссии является решающим.

4.7. Решения Комиссии оформляются протоколом заседания Комиссии, который подписывается всеми членами Комиссии, принявшими участие в заседании.

5. Претенденты и участники
5.1. Участником  торгов  может стать любое юридическое или физическое лицо - претендент, представивший организатору  торгов  заявку на участие в  торгах  в срок  и  по форме, установленной конкурсной (аукционной) документацией.

5.2. Заявка на участие в торгах должна содержать:

1) сведения и документы о заявителе, подавшем такую заявку, предусмотренные Правилами, утвержденными Приказом ФАС России от 10 февраля 2010 года № 67;

2) в случае проведения конкурса в соответствии с Правилами, утвержденными Приказом ФАС России от 10 февраля 2010 года № 67:

- документы, характеризующие квалификацию заявителя, в случае, если в конкурсной документации указан такой критерий оценки заявок на участие в конкурсе как квалификация участника;

- предложение о цене договора;

- предложение об условиях исполнения договора, которые являются критериями оценки заявок на участие в  конкурсе. В случаях, предусмотренных конкурсной документацией, также копии документов, подтверждающих соответствие товаров (работ, услуг) установленным требованиям, если такие требования установлены законодательством Российской Федерации;

3) в случае проведения аукциона в соответствии с Правилами, утвержденными Приказом ФАС России от 10 февраля 2010 года № 67:

- предложения об условиях выполнения работ, которые необходимо выполнить в отношении имущества, находящегося в муниципальной собственности Рамешковского района;

4) платежный документ, подтверждающий внесение задатка в установленном размере (в размере 20 % от начальной цены лота в соответствии с конкурсной (аукционной) документацией). В случае, если претендент намерен приобрести несколько лотов, то задаток оплачивается по каждому лоту;

5) информацию об общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения  на   установку  которых выданы этому лицу  и  его аффилированным лицам на соответствующей территории, в соответствии с частью 5.5 статьи 19 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе».

5.3. При проведении торгов в форме конкурса заявка на участие в конкурсе подается в письменной форме в запечатанном конверте. При этом на конверте указывается наименование конкурса (лота), на участие в котором подается данная заявка.

5.4. Претендент приобретает статус участника соответствующего конкурса или аукциона с момента регистрации его заявки организатором  торгов.

5.5. В соответствии с частью 5.2 статьи 19 Федерального закона 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» участником  торгов  (в форме  аукциона  или конкурса) не вправе быть лицо, занимающее преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявки на участие в  торгах.

6. Подача и прием заявок

6.1. Организатор торгов обеспечивает размещение конкурсной документации на официальном сайте торгов одновременно с размещением извещения о  проведении  торгов.

6.2. Лицо, желающее стать участником торгов, имеет право до подачи заявки ознакомиться с установленным  порядком   проведения   торгов, утвержденной конкурсной (аукционной) документацией, а организатор  торгов  обязан обеспечить ему возможность ознакомления с этими документами.

Претенденты вправе приобрести у организатора торгов комплект конкурсной (аукционной) документации  и  бланки заявок для участия в  торгах  за плату, не превышающую затраты на их изготовление, если такая плата установлена организатором конкурса  и  указание об этом содержится в извещении о  проведении  конкурса.

6.3. Каждый конверт с заявкой на участие в конкурсе, поступивший в срок, указанный в конкурсной документации, каждая заявка на участие в аукционе, поступившая в срок, указанный в извещении о  проведении   аукциона, регистрируются организатором  торгов. По требованию претендента организатор торгов выдает расписку в получении такой заявки (конверта с заявкой) с указанием даты  и  времени его получения.

6.4. Заявка претендента регистрируется работником организатора торгов в журнале регистрации заявок с указанием в нем даты  и  времени подачи заявки, а также порядкового номера.

6.5. Полученные после окончания установленного срока приема заявок на участие в аукционе заявки не рассматриваются  и  в тот же день возвращаются соответствующим претендентам. В случае, если было установлено требование о внесении задатка, организатор  торгов  обязан вернуть задаток указанным заявителям в течение пяти рабочих дней с даты подписания протокола  аукциона.

6.6. Конверты с заявками на участие в конкурсе, полученные после окончания срока подачи заявок на участие в конкурсе, вскрываются (в случае, если на конверте не указаны почтовый адрес (для юридического лица) или сведения о месте жительства (для физического лица) заявителя) в соответствии с пунктом 69 Правил, утвержденных Приказом ФАС России от 10 февраля 2010 года № 67, и  в тот же день такие конверты . В случае, если было установлено требование о внесении задатка, организатор торгов обязан вернуть задаток указанным заявителям в течение пяти рабочих дней с даты подписания протокола вскрытия конвертов с заявками на участие в конкурсе.

6.7. Один претендент имеет право подать только одну заявку на участие в торгах в отношении каждого предмета  торгов  (лота).

6.8. Претендент имеет  право  отозвать поданную заявку в любое время до установленных даты  и  времени рассмотрения заявок в случае  проведения   торгов  в форме  аукциона   и  до вскрытия конвертов  в случае  проведения  конкурса, в письменной форме уведомив об этом организатора  торгов. Отзыв заявки регистрируется в журнале приема заявок.

Претенденту возвращается пакет поданных им документов и внесенный задаток в течении 5 рабочих дней с даты поступления организатору торгов уведомления об отзыве заявки на участие в торгах.

6.9. Претендент вправе изменить заявку на участие в конкурсе в любое время до момента вскрытия конкурсной комиссией конвертов с заявками на участие в конкурсе.

6.10. Организатор торгов принимает меры по обеспечению сохранности представленных заявок  и  прилагаемых к ним документов, а также конфиденциальности сведений о лицах, подавших заявки,  и  содержании представленных документов.

6.11. По окончании срока приема заявок организатор торгов передает поступившие материалы в конкурсную (аукционную) комиссию.

6.12. В случае если по окончании срока подачи заявок подана только одна заявка или не подано ни одной заявки,  аукцион  или  конкурс  признается несостоявшимся. В случае, если документацией предусмотрено два  и  более лота,  аукцион  или конкурс признается несостоявшимся только в отношении тех лотов, в отношении которых подана только одна заявка или не подано ни одной заявки.

7. Порядок рассмотрения заявок на участие в торгах

7.1. Комиссия рассматривает заявки на участие в конкурсе (аукционе) на предмет соответствия требованиям, установленным конкурсной (аукционной) документацией,  и  соответствия заявителей требованиям, установленным законодательством Российской Федерации.

7.2. Срок рассмотрения заявок на участие в конкурсе не может превышать двадцати дней с даты вскрытия конвертов с заявками на участие в конкурсе.

Срок рассмотрения заявок на участие в аукционе не может превышать десяти дней с даты окончания срока подачи заявок.

7.3. По результатам рассмотрения заявок Комиссия принимает решение о допуске к участию в  торгах  (конкурсе,  аукционе) претендента  и  о признании претендента участником или об отказе в допуске такого претендента к участию в  торгах  (конкурсе, аукционе) по основаниям, предусмотренным законодательством. Указанные решения фиксируются в протоколе рассмотрения заявок.

7.4. Согласно пункту 24 Правил, утвержденных Приказом ФАС России от 10 февраля 2010 года № 67, претендент не допускается Комиссией к участию в  торгах  в следующих случаях:

1) не предоставления документов, предоставление которых требуется в соответствии с настоящим  Порядком, либо наличия в таких документах недостоверных сведений;

2) несоответствия требованиям, установленным законодательством Российской Федерации;

3) невнесения задатка, если требование о внесении задатка указано в извещении о проведении   конкурса  или  аукциона;

4) несоответствия заявки на участие в конкурсе или аукционе требованиям конкурсной документации либо документации об  аукционе, в том числе наличия в таких заявках предложения о цене  договора  ниже начальной (минимальной) цены  договора  (цены лота);

5) наличия решения о ликвидации заявителя – юридического лица или наличие решения арбитражного суда о признании заявителя - юридического лица, индивидуального предпринимателя банкротом  и  об открытии конкурсного производства;

6) наличия решения о приостановлении деятельности заявителя в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, на день рассмотрения заявки на участие в  конкурсе  или заявки на участие в  аукционе.

7.5. В случае, установления факта подачи одним претендентом двух и более заявок на участие в  конкурсе  (аукционе) в отношении одного  и  того же лота при условии, что поданные ранее заявки этим претендентом не отозваны, все заявки на участие в  конкурсе  (аукционе) такого претендента, поданные в отношении данного лота, не рассматриваются  и  возвращаются претенденту.

7.6. В случае, если принято решение об отказе в допуске претендента к участию в торгах (конкурсе, аукционе), организатор возвращает задаток претенденту в течение пяти рабочих дней с даты подписания протокола рассмотрения заявок.

8. Порядок проведения аукциона

8.1. Аукцион проводится организатором аукциона в присутствии членов Комиссии и участников аукциона (их представителей).

8.2. Аукцион проводиться путем повышения начальной (минимальной) цены договора (цены лота), указанной в извещении о проведении аукциона, на «шаг аукциона», который устанавливается в ре пяти процентов начальной (минимальной) цены договора (цены лота), указанной в извещении о проведении аукциона.

8.3. Аукцион проводится в следующем порядке:

1) Комиссия непосредственно перед началом проведения аукциона регистрирует явившихся на аукцион участников аукциона (их представителей). В случае проведения аукциона по нескольким лотам Комиссия перед началом каждого лота регистрирует явившихся на аукцион участников аукциона, подавших заявки в отношении такого лота (их представителей). При регистрации участникам аукциона (их представителям) выдаются пронумерованные карточки (далее - карточки);

2) аукцион начинается с объявления аукционистом начала проведения аукциона (лота), номера лота (в случае проведения аукциона по нескольким лотам), предмета договора, начальной (минимальной) цены договора (лота), «шага аукциона», после чего аукционист предлагает участникам аукциона заявлять свои предложения о цене договора;

3) участник аукциона после объявления аукционистом начальной (минимальной) цены договора (цены лота) и цены договора, увеличенной в соответствии с «шагом аукциона», поднимает карточку в случае, если он согласен заключить договор по объявленной цене;

4) аукционист объявляет номер карточки участника аукциона, который первым поднял карточку после объявления аукционистом начальной (минимальной) цены договора (цены лота) и цены договора, увеличенной в соответствии с «шагом аукциона», а также новую цену договора, увеличенную в соответствии с «шагом аукциона», и «шаг аукциона», в соответствии с которым повышается цена;

5) если после троекратного объявления аукционистом цены договора ни один участник аукциона не поднял карточку, участник аукциона, надлежащим образом исполнявший свои обязанности по ранее заключенному договору в отношении имущества, права на которое передаются по договору, и письменно уведомивший организатора аукциона о желании заключить договор (далее - действующий правообладатель), вправе заявить о своем желании заключить договор по объявленной аукционистом цене договора;

6) если действующий правообладатель воспользовался правом, предусмотренным подпунктом 5 пункта 8.3 настоящего Порядка, аукционист вновь предлагает участникам аукциона заявлять свои предложения о цене договора, после чего в случае, если такие предложения были сделаны и после троекратного объявления аукционистом цены договора ни один участник аукциона не поднял карточку, действующий правообладатель вправе снова заявить о своем желании заключить договор по объявленной аукционистом цене договора;

7) аукцион считается оконченным, если после троекратного объявления аукционистом последнего предложения о цене договора или после заявления действующего правообладателя о своем желании заключить договор по объявленной аукционистом цене договора ни один участник аукциона не поднял карточку. В этом случае аукционист объявляет об окончании проведения аукциона (лота), последнее и предпоследнее предложения о цене договора, номер карточки и наименование победителя аукциона и участника аукциона, сделавшего предпоследнее предложение о цене договора.

8.4.  Победителем аукциона, в соответствии с пунктом 142 Правил, утвержденных Приказом ФАС России от 10 февраля 2010 года № 67, признается лицо, предложившее наиболее высокую цену договора, либо действующий правообладатель, если он заявил о своем желании заключить договор по объявленной аукционистом наиболее высокой цене договора.

8.5. При проведении аукциона организатор аукциона в обязательном порядке осуществляет аудио- или видеозапись  и  ведет протокол аукциона, который подписывается всеми членами Комиссии в день  проведения  аукциона.

8.6. Протокол аукциона размещается на официальном сайте организатором аукциона в течение дня, следующего за днем подписания протокола.

8.7. В случае, если было установлено требование о внесении задатка, организатор аукциона в течение пяти рабочих дней с даты подписания протокола аукциона обязан возвратить задаток участникам аукциона, которые участвовали в аукционе, но не стали победителями, за исключением участника аукциона, который сделал предпоследнее предложение о цене  договора. Задаток, внесенный участником аукциона, который сделал предпоследнее предложение о цене  договора, возвращается такому участнику аукциона в течение пяти рабочих дней с даты подписания  договора  с победителем аукциона или с таким участником аукциона. В случае, если один участник аукциона является одновременно победителем аукциона  и  участником аукциона, сделавшим предпоследнее предложение о цене  договора, при уклонении указанного участника аукциона от  заключения   договора  в качестве победителя аукциона задаток, внесенный таким участником, не возвращается.

8.8. В случае, если в аукционе участвовал один участник или в случае, если в связи с отсутствием предложений о цене  договора, предусматривающих более высокую цену  договора, чем начальная (минимальная) цена  договора  (цена лота), «шаг аукциона» снижен до минимального размера  и  после троекратного объявления предложения о начальной (минимальной) цене  договора  (цене лота) не поступило ни одного предложения о цене  договора, которое предусматривало бы более высокую цену  договора, аукцион признается несостоявшимся. В случае, если документацией об аукционе предусмотрено два  и  более лота, решение о признании  аукциона  несостоявшимся принимается в отношении каждого лота отдельно.

9. Процедура проведения торгов в форме конкурса

9.1. Комиссией публично в день, время и в месте, указанные в извещении о проведении конкурса, вскрываются конверты с заявками на участие в конкурсе. 

9.2. При вскрытии конвертов и оглашении предложений могут присутствовать все участники конкурса или их представители.

9.3. Комиссия оценивает предложения участников конкурса на основании критериев, определенных конкурсной документацией.

9.4. При проведении конкурса победителем признается лицо, предложения которого наиболее полно соответствуют конкурсным условиям.

Определение победителя конкурса осуществляется на основании следующих критериев, определенных конкурсной документацией:

- максимальное предложение по цене предмета конкурса;

- наилучшие предложения по благоустройству территории;

- наилучшие предложения участника конкурса по размещению социальной рекламы и другим конкурсным условиям, содержащимся в конкурсной документации.

9.5. При равенстве предложений победителем признается тот участник, чья заявка была подана раньше.

9.6. В случае, если представленные предложения ни у одного из участников по определенному лоту не соответствуют условиям конкурсной документации, конкурс считается состоявшимся, но имеющим отрицательный результат.

В этом случае лицо, выигравшее конкурс по такому лоту, не определяется, а по нему в установленном порядке назначается повторный конкурс.

9.7. Результаты конкурса оформляются протоколом, который подписывается всеми присутствующими членами Комиссии в течение дня, следующего после дня окончания проведения оценки и сопоставления заявок на участие в конкурсе.

Член Комиссии, не согласившийся с решением Комиссии, имеет право приложить к протоколу свое особое мнение в письменной форме.

9.8. Протокол оценки и сопоставления заявок на участие в конкурсе размещается на официальном сайте торгов организатором торгов в течение дня, следующего за днем подписания указанного протокола.

9.9. По каждому лоту составляется отдельный протокол о результатах конкурса, который подписывается организатором  и  победителем.

9.10. Протокол о результатах проведения конкурса составляется в двух экземплярах, имеющих одинаковую силу, один из которых хранится у организатора конкурса.

9.11. В течении пяти рабочих дней со дня проведения конкурса участникам не ставшим победителями, возвращаются внесенные задатки по соответствующим лотам.

10. Подведение итогов торгов. Заключение договора

10.1. Протокол конкурсной (аукционной) комиссии о результатах торгов после его подписания членами конкурсной (аукционной) комиссии направляется для  заключения   Договора  с победителем  торгов.

Заключение Договора производиться в порядке, предусмотренном Гражданским кодексом Российской Федерации.

10.2. Решение конкурсной (аукционной) комиссии считается недействительным, если оно принято неуполномоченным составом Комиссии или в отсутствие необходимого кворума, установленного для принятия Комиссией решений.

10.3. Если по результатам проведения торгов, лицо приобретает преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы, данные результаты в соответствии с частью 5.2 статьи 19 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» являются недействительными.

10.4. После получения протокола конкурсной (аукционной) комиссии организатор торгов в течение трех рабочих дней с даты подписания протокола членами Комиссии направляет победителю  торгов  один экземпляр протокола  и  проект  Договора  для  заключения  его в установленном  порядке. Победитель  торгов  должен подписать  Договор  в срок, предусмотренный конкурсной (аукционной) документацией.

10.5. В случае, если победитель торгов отказался (уклонился) от заключения Договора, в соответствии со статьей 448 Гражданского кодекса Российской Федерации он утрачивает внесенный им задаток. В этом случае  Договор  в соответствии с Правилами, утвержденными Приказом ФАС России от 10 февраля 2010 года № 67 заключается: в случае  проведения   аукциона  - с лицом, предложившим следующую за победившей цену лота; в случае  проведения  конкурса - с участником конкурса, заявке на участие в конкурсе которого присвоен второй номер.

10.6. Победитель торгов производит оплату по Договору в срок, установленный Договором. Задаток, внесенный победителем  торгов  при участии в них, в соответствии со статьей 448 Гражданского кодекса Российской Федерации засчитывается в счет оплаты по  Договору.

10.7. Победитель торгов, заключивший Договор, вправе приступать к установке  рекламной   конструкции  в сроки, предусмотренные  Договором, после оформления в установленном порядке разрешения  на установку рекламной конструкции. Срок обращения победителем  торгов  с заявлением о выдаче разрешения  на   установку   рекламной   конструкции  предусматривается  Договором.

11. Разрешение споров

11.1. Споры, связанные с признанием результатов торгов недействительными, а также с исполнением заключенных на торгах Договоров, рассматриваются по искам заинтересованных лиц в судебном  порядке.
Приложение № 2
к Положению о порядке
размещения объектов наружной рекламы
и информации, установке и эксплуатации
рекламных конструкций
в Рамешковском районе
Главе администрации

Рамешковского района

Павлову И.А.

Заявление
о выдаче разрешения на установку рекламной конструкции
     Прошу выдать разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на срок ___ месяцев.

Заявитель____________________________________________________________________________________________________________________________

Паспортные данные (для физического лица) __________________________________________________________________

Адрес регистрации __________________________________________________________________

Наименование    организации __________________________________________________________________

Юридический адрес __________________________________________________________________

Телефон ____________________ ИНН/КПП _____________________________________

Расчетный счет___________________________________ 

Адрес месторасположения рекламной конструкции _________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

Тип рекламной конструкции _______________________________________________

Площадь __________________________________________________________________

Приложение:

1. Подтверждение в письменной форме согласия собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или законным владельцем недвижимого имущества.

2. План-схема установки рекламной конструкции с указанием адресных ориентиров и рекламного места с привязкой в плане к ближайшему зданию, сооружению, иному объекту и к проезжей части дороги или улице.

3. Проект и технический расчет рекламной конструкции.

С Положением о порядке размещения объектов наружной рекламы и информации, и эксплуатации рекламных конструкций в Рамешковском районе ознакомлен и обязуюсь выполнять.

__________________________________

(дата,  подпись)

Приложение № 3 
к Положению о порядке
размещения объектов наружной рекламы
и информации, установке и эксплуатации
рекламных конструкций
в Рамешковском районе
Разрешение № ____
на установку рекламной конструкции

п. Рамешки                                                                    «___» ___________ 2011 
Выдано: отделом архитектуры строительства и ЖКХ администрации Рамешковского района

Владелец рекламной конструкции:____________________________________________________

Собственник земельного участка, здания или иного не движимого имущества: __________________________________________________________________

Тип Рекламной конструкции:_______________________________________________________

Площадь информационного поля:_____________________________________________________

Место установки (адрес):____________________________________________________________ 

Действительно: с "____"________________ 20____ г.

по "____"_________________ 20____ г.

Заведующий отделом архитектуры строительства и ЖКХ 

администрации Рамешковского района:                                                      Н.А. Белоусова

Продлено: по «____» _____________ 20____ г.

Заведующий отделом архитектуры строительства и ЖКХ 

администрации Рамешковского района:                                                             Н.А. Белоусова
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